
FILM COMMISSION VdA 2025



Inquadramento

2



3



PARTE A

A.1 ANALISI DESK



Alcuni numeri

•

•
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Nazionalità delle produzioni

•

•

•

Fonte: archivio Film Commission Valle d’Aosta
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Sostegno Economico 

7

•

•

•

•



Numero di persone nella troupe

•

• →

Fonte: archivio Film Commission Valle d’Aosta
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→



Comparse

9

titolo produzione N. comparse
ROCCO SCHIAVONE  5 364
ROCCO SCHIAVONE  1  200
ROCCO SCHIAVONE  2 200
L 'AMORE  IL  SOLE  E  LE  ALTRE  STE LLE 1 72
LE  OTTO MONTAGNE 67
DIABOL IK 45
MASTE RCHE F 20
E LDORADO 8
SNOW WHITE 'S CHRISTMAS ADVE NTURE 8
AU RE VOIR ME LOGRANO 6
LANDSCAPE S OF E ND 2

→



Fonte: archivio Film Commission Valle d’Aosta

Giornate trascorse sul territorio 
Valdostano dalle produzioni

•

•

10

→



Stime delle ricadute economiche per le 
attività ricettive e ristorative valdostane

11

→

Fonte: TurismOK

Media di persone nelle 

troupe

Permanenza media 

delle produzioni  sul 

territorio valdostano 

(giorni)

Stima spesa media 

per vitto e alloggio 

(a persona)

Ricadute sulle attività 

ristorative/ricettive delle 

produzioni girate in VdA

32 20 100 € 64.000 €



Fonte: archivio Film Commission Valle d’Aosta

Location Valdostane scelte per le 
produzioni audiovisivi

•

•

→
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Distribuzione delle produzioni

•

•

14

• →

•



•

•

•

→

Spese documentate sul territorio delle produzioni

15

Spese documentate n. produzioni

Dati non disponibili 59

In fase di realizzazione 4

Disponibilità dell'informazione 118
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•

°

°

•

Valore generato dalle produzioni sul 
territorio  



PARTE A

A.2 ANALISI rassegna stampa



•

Metodologia specifica

18

2023
Testata giornalistica 23/8 30/8 4/9 5/9 7/9 9/9 13/9 4/10 5/10 6/10 7/10 9/10 13/10 18/10 21/10 22/10 23/10 24/10 25/10 27/10 31/10 8/11 9/11 20/11 21/11 23/11 4/12 5/12 9/12 11/12 12/12 14/12 15/12 18/12
AostaS e ra.it - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Aosta Ne ws 24 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Valle  d'Aosta G local - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Ag e nz ia D ire - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
T e state  naz ionali - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
L a Vallé e  Notiz ie - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
Aosta city notiz ie - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
C orrie re  de lla Valle - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
G az z e tta M atin - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
C ine maitaliano.info - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
R AI T G R  Valle  d'Aosta - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
L a S tampa - e diz ione  Valle  d'Aosta - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
L a P rimaline a - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -

AGOSTO SE T T EMBR E OT TOBR E NOVEMBR E DICEMBR E



•

•

•

→

Evidenze e spunti
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PARTE A

A.3 ANALISI web 



•

•

•

Metodologia specifica
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1. 2. 3. 

Evidenze

22

4. 



1. INDIVIDUAZIONE STAKEHOLDER 

TERRITORIALI  

spunti

23

2. CREARE E DIVULGARE CONTENUTI 

MULTIMEDIALI 

3. EVENTO DI PRESENTAZIONE



PARTE A

A.4 ANALISI social 



Metodologia specifica

•

•

•

➢
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PARTE B

B.1 Interviste alle produzioni



Metodologia specifica

30

Cortometraggio

Tutti Uccidono

•

•



PARTE B

B.2 intervista agli stakeholder
Focus le otto montagne



Metodologia specifica
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•

•

•



Indagine agli stakeholder locali

•

•

•

•

•

•
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PARTE B

B.3 Sondaggio ai residenti



•

•

•

•

•

•

Metodologia specifica
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Conoscenza dei festival / rassegne svolte in 
Valle d’Aosta  
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PARTE B

B.4 LE OPINIONI DEI TURISTI



Metodologia specifica

39

•

•

•

•

•

→

Rocco 

Schiavone 

Le otto 

montagne

Avengers: 

age of 

Ultron 

House of 

Gucci 
Diabolik 

Kingsman: 

the golden 

circle 

Segnali di 

vita 
Api 

La 

mécanique 

des choses 

Agnusday 
Radhe 

Shyam 

Percentuale di persone che, 

avendo visto la produzione 

cinematografica, hanno 

riconosciuto i luoghi delle riprese

77% 47% 81% 40% 40% 38% 33% 33% 33% 50% 0%



Comportamenti dei turisti a seguito della 
visione audiovisiva 

•

•

•
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Fonte: turismOK



Conoscenza dei festival / rassegne svolti in 
Valle d’Aosta  
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Fonte: turismOK



43
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CONCLUSIONI FINALI 

•

•

•

•



45

CONCLUSIONI FINALI 

•

•

•
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